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Primo Master in Social Networks 
Influence Design, in breve SNID. 

1.500 ore, di cui 360 frontali e 500 di stage. 
60 crediti CFU. 

Inizio lezioni 7 gennaio 2013.
Numero chiuso 30 posti.

La nostra Vision
Tutto è connesso, interattivo, fluido, 
controllabile, ovunque. 

La nostra Mission
Preparare gli attori dell’evoluzione fornendo loro gli stru-
menti per cavalcare l’onda dei cambiamenti.

•  Potenziare le capacità comunicative.
•  Svelare i caratteri dell’influence.
•  Sfruttare il nuovo potere dei dati.
•  Indirizzare la complessità.

Tramite loro dare la possibilità a tutte le attività di approfit-
tare delle occasioni che si aprono ogni giorno a livello globale.

Via Durando 38/a - 20158, Milano - ITALIA

http://www.snid.eu/
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Dieci Moduli didattici 
www.snid.eu/snid-topics

Questi argomenti sono solo il punto di partenza di una rivolu-
zione in pieno svolgimento. Gli studenti dopo aver ricevuto 
le basi teoriche metteranno mano alla progettazione effet-
tiva attraverso una serie di esercitazioni con la produzione 
di risultati misurabili online.

Il Social Influence Designer diviene così lo strate-
ga della comunicazione con cittadini, customer, clienti, fan, 
sottoscrittori, dipendenti, utenti, donatori, pazienti, eletto-
ri, tifosi...

http://www.snid.eu/snid-topics/
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Corpo insegnante   
www.snid.eu/snid-team

http://www.snid.eu/snid-team/


Partner Strategici

i nostri partner   

Partner operativi

media partner

partner istituzionali



Tipologia Partnership

Partecipazione 
alle scelte didattiche 
e strategiche del master

Partner 
strategico

gold sponsor
€ 15.000 - 25.000

borsa 
di studio full
€ 11.000

borsa 
di sostegno
€ 5.500

partner 
operativo

media 
partner

prenotazione 
stage

Workshop di strategia 
su argomento a scelta 
dello sponsor

Misurazione 
e monitoraggio Influenza 
online della marca

Messa a disposizione
di docenti su argomenti
specificI

Sceltaprioritaria
su studenti

Presenza del marchio
su tutta la comunicazione
inerente al Master

Utilizzo del Marchio
Partner di SNID nella
propria comunicazione

Pagina di motivazione
dedicata sulla rivista
online SNID www.snid.eu

Inviti a manifestazioni
e lezioni pubbliche

presenza in pagina FB, 
Twitter, Pinterest & more + 
in pagina sponsor su snid.eu

VANTAGGI  

Sponsoring ProjectWork 
su argomento a scelta 
dello sponsor



Partner Strategici

Ci aiutano ad ampliare la visione ed aprirci nuovi ambiti. 
Grazie a loro la nostra strategia si consolida contribuendo 
all’affermazione del Master anche a livello internazionale. 

Gold Sponsor

Sono coinvolti nel nostro sforzo globale. Possono finanziare 
i nostri workshop, le esercitazioni e le idee che scaturiranno 
dal lavoro comune. Grazie a loro possiamo permetterci di la-
vorare a un futuro migliore.

Sponsor Borse di studio

I Brand che sentono una responsabilità sociale e credono 
nell’innovazione, possono offrire una borsa di studio.  Un vero 
e proprio investimento per un dipendente o uno studente 
selezionato per creare un nuovo Social Influence Designer.

Partner industriali

Sono l'anima storica del Politecnico di Milano. 
Contribuiscono con insegnanti, materiali avanzati, tecnolo-
gie proprietarie. 
Ospitano la classe nei loro laboratori, esplorano e stimolano 
nuove idee.

Media partner
 
Ci aiutano a far conoscere il reciproco impegno attraverso i 
loro canali di comunicazione. Il riflesso mediatico comples-
sivo valorizzerà l’apporto di tutte le fonti.

Stage

Tutte le aziende hanno la possibilità di aiutarci prenotando, 
senza impegno, il lavoro prezioso dei nostri stagisti per tre 
mesi nei propri uffici. 
Provare per credere ;-)



www.snid.eu

Per informazioni
Professor Marcello Cividini

Direttore del Master
civis@snid.eu

Segreteria
segreteria@snid.eu



CAMBIA STATUS, 
DIVENTA UN INFLUENCER.


