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Cos’è Propulse Academy
È un brand creato da Leonardo Bellini  ed Enrico Giubertoni con l’intento di offrire 
un’occasione di formazione e aggiornamento professionale per Senior, Manager, 
Professionisti, Consulenti e Imprenditori per aiutarti a scoprire nuovi modi di fare quello 
che fai o fare meglio ciò che fai già.
L’approccio è molto diretto, pragmatico, basato su esempi, applicazioni e casi reali. 
Ti inviteremo a metterti alla prova, a sperimentare e attuare le azioni che ti suggeriamo, 
in modo da valutare e a misurare i risultati ottenuti

Perché Propulse?
Propulse deriva dalla fusione di:
PRO: Professionisti e Professionale
PULSE: Significa  impulso,  un impulso  alla vostra carriera.
Una spinta in avanti per la vostra crescita e aggiornamento professionale

I nostri temi 
 Professional branding
 Content marketing
 Social content automation
 Social media marketing 
 LinkedIn strategy
Parleremo in generale di strategie tattiche e strumenti operative  per il Manager,
il Consulente e il Professionista

Chi siamo

Trainer e consulente specializzato nel Social media marketing, blogger 
Nella sua attività professionale di consulente, di docente e di coach, aiuta 
ogni tipo di impresa e di startup ad incrementare l’efficacia delle strategie di 
marketing attraverso i social media, con un’attenzione particolare alla social 
media automation, all’organizzazione di team aziendali sui canali social, al 
presidio dell’online reputation e del monitoring.

Digital Marketing & Social Business Advisor.  
Fondatore di DML, società di consulenza e servizi digitali, 
nel 2012 ha fondato Social Minds, progetto di ricerca sull’utilizzo dei social 
media per specifici settori di business. Blogger su digitalmarketinglab.it e 
su linkedibforbusiness.it.  Autore di alcuni libri su marketing digitale e social 
media,  docente presso  molte business  school in Italia e all’estero. 

leonardob     llini

enricogiub     rtoni
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LinkedIn Pulse - Personal branding & content automation

Programma del workshop

Ore 9.30 Introduzione a LinkedIn Pulse

• Cos’è Pulse e come si usa lo strumento 
   LinkedIn Publisher 
• A cosa serve LinkedIn Pulse per il Manager 
   e il Professionista
• LinkedIn Pulse vs Business Blog: vantaggi e svantaggi
• 7 motivi per tenere un Blog su LinkedIn

Ore 10.00  Scrivere su LinkedIn Publisher
• Scrivere post su LinkedIn: 3 opzioni strategiche
• 10 consigli utili per ottimizzare i tuoi post su LinkedIn
• People analytics: misura l’efficacia dei tuoi post
• Analisi di alcuni post di successo

Ore 10.30 Esercitazione individuale

• I partecipanti dovranno creare un primo post su
   LinkedIn tenendo conto dei suggerimenti e delle best

Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati 

Ore 11.15  Coffee Break

Ore 11.30 Creare un piano di personal 
branding su LinkedIn

• Creare un profilo professionale 
• Utilizza Pulse per rimanere aggiornato su temi e news
   di settore   
• Segui le aziende, trova e partecipa ai gruppi di settore
• Stabilisci il tuo network professionale
• Costruisci il tuo brand

Ore 12.30  Esercitazione

• I partecipanti dovranno impostare il loro piano di
   personal branding su LinkedIn 

Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati

Ore 13.00 Pranzo

Ore 14.00 Content creation e content curation 
con Hootsuite

• Perché dobbiamo creare i contenuti
• Cosa si intende per content curation
• Comunica quando le persone sono 
   disposte ad ascoltarti
• Perché condividere contenuti altrui
• Ascolta le conversazioni, diffondi i contenuti con Hootsuite

Ore 15.00 Esercitazione individuale

• I partecipanti  dovranno utilizzare Hootsuite per ascoltare
   le conversazioni, estrarre contenuti da condividere,
   programmare la pubblicazione  e misurare gli effetti

Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati 

Ore 15.15 Coffee Break

Ore 15.30 Fare un piano editoriale efficace 
su LinkedIn 
• Definisci una strategia per il tuo piano editoriale
• Le domande da porti quando crei un piano editoriale
• Definisci il tuo calendario editoriale
• Come scegliere i contenuti e misurare il ROI

Ore 16.00 Esercitazione di Gruppo
• I partecipanti dovranno definire una strategia e impostare 
un piano editoriale

Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati 

Ore 17.30 Conclusioni

• Lezioni apprese
• Testi consigliati
• Linkografia e bibliografia

Propulse Academy - Don’t work hard, work smart

www.propulse.academy
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Professional Branding per Manager, Executive, Imprenditori 
e Liberi Professionisti

Programma del workshop

Ore 9.30 Professional branding: introduzione

• Perché fare Professional Branding.
• I key benefit
• Professional branding VS personal branding

Ore 10.00  Professional branding audit
• Analisi della situazione online
• Metriche e strumenti per la misurazione: klout,
   Reputation Manager
• Le metriche e i KPI al tuo professional branding.
• Analisi di alcuni personal branding  di successo

Ore 10.30 Esercitazione individuale

• I partecipanti dovranno fare un checkup del loro
   professional branding online.

Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati 

Ore 11.15  Coffee Break

Ore 11.30 Creare un piano di professional branding

• Creare un profilo professionale 
• Utilizza il tuo blog professionale (LinkedIn Publisher
   oppure nativo) per rimanere aggiornato su temi e news
   di settore   
• Usa i social media B2B 
• Usa i social network di Image StoryTelling
• Stabilisci il tuo network professionale
• Costruisci il tuo brand

Ore 12.30  Esercitazione

• I partecipanti dovranno impostare il loro piano di
   professional branding (canva model)
Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati 

Ore 13.00 Pranzo

Ore 14.00 Tattiche di Professional Branding 
sui social

• Comunica quando le persone sono disposte 
   ad ascoltarti
• Perché condividere contenuti altrui
• Ascolta le conversazioni, identifica i social influencers di
   settore: tool e applicazioni
• Fare un piano editoriale sui canali social
• Misurare l’efficacia del tuo Professional Branding:
   metriche e interventi migliorativi.
• Tools e applicazioni: Canva & Hootsuite e RiteTag

Ore 15.00 Esercitazione individuale

• I partecipanti  dovranno utilizzare i tools per ascoltare
   le conversazioni, estrarre contenuti da condividere, 
   programmare la pubblicazione  e misurare gli effetti

Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati 

Ore 15.15 Coffee Break

Ore 15.30 Visual content per il professional 
branding
• I formati editoriali per Instagram, Facebook, 
   Twitter, LinkedIn
• Microvideo e Visual Content per il tuo Professional
   Brand
• Introduzione ai social ads per il professional branding.

Ore 16.00 Esercitazione di Gruppo
• I partecipanti dovranno definire una strategia e 
impostare un piano editoriale

Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati 

Ore 17.30 Conclusioni

• Lezioni apprese
• Linkografia e bibliografia

Propulse Academy - Don’t work hard, work smart

www.propulse.academy
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Content Marketing PRO (Manager, Executive, Imprenditori e Liberi 
Professionisti)

Programma del workshop

Ore 9.30 Content Marketing: introduzione

• Perché fare Content Marketing
• Enterprise content VS Personal content
• Perché il tuo business ha bisogno del content
   marketing
Ore 10.00  Il processo di content marketing
• Come raggiungere obiettivi di business con i content
   marketing & SEO
• Definisci gli obiettivi e identifica la tua audience
• Utilizza il modello delle customer Personas.
• Definisci metriche e strumenti

Ore 10.30 Esercitazione individuale

• I partecipanti dovranno definire un piano di content 
   marketing individuale o aziendale
Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati 

Ore 11.15  Coffee Break

Ore 11.30 Come scegliere contenuti che 
generano contatti qualificati
• Definisci il tuo funnel di vendita basato sui contenuti
• Identifica i contenuti che perforano meglio
• Seleziona gli argomenti con strumenti SEO e 
campagne pay per click
• Definisci gli asset della tua strategia sui contenuti: Blog,
   LinkedIn, Facebook, Twitter, YouTube

Ore 12.30  Esercitazione

• I partecipanti dovranno selezionare i propri Media  
   Owned, rented, paid) su cui declinare il proprio piano 
   di Content marketing

• Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati
 
Ore 13.00 Pranzo

Ore 14.00 Scrivere contenuti per il blog

• Impostare categorie e tag per il proprio Blog
• Come scrivere titoli efficaci
• L’importanza del guest posting
• Elementi di Blog writing
• La gestione dei commenti

Ore 14.30 Scrivere per i social media

• Scrivere  per Facebook, Twitter e LinkedIn
• La lunghezza ideale
• L’uso delle immagini
• Favorire la condivisione e diffusione dei tuoi contenuti
• Tools e applicazioni: Canva & Hootsuite e RiteTag

Ore 15.30 Esercitazione individuale
• I partecipanti  dovranno utilizzare i tools per ascoltare
   le conversazioni, estrarre contenuti da condividere, 
   programmare la pubblicazione  e misurare gli effetti

Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati
 
Ore 15.15 Coffee Break

Ore 15.30 Visual content per il professional 
branding
• I formati editoriali  visuali per Instagram, Facebook,
   Twitter, LinkedIn
• Microvideo e Visual Content per il tuo Professional
   Brand
• Creare un video per un professionista

Ore 16.30 Esercitazione di Gruppo
• I partecipanti dovranno definire una strategia e
   impostare un piano editoriale

Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati 

Ore 17.30 Conclusioni

• Lezioni apprese
• Linkografia e bibliografia

Propulse Academy - Don’t work hard, work smart

www.propulse.academy
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Social Ads  Workshop
Promuovere il proprio Professional brand sui social media

Programma del workshop

Ore 9.30 Introduzione a social Advertising

• A cosa serve e come usare i Social Ads  per il
   Manager e il Professionista
• Su quali canali social investire e perché
• budgeting & targeting per promuovere il proprio Brand
   personale
• Remarketing, Native Adv & Lead Generation: cosa
   significa e quando conviene farli

Ore 10.00  Creare una campagna su Facebook
• Come identificare il tuo cliente ideale: il modello
   Customer Personas
• Identificare gli obiettivi della tua campagna
• Analisi della dimensione della target audience
• I formati visuali e le opzioni di targeting disponibili
• Il Native Advertising applicato a Facebook
• Analisi di alcuni post di successo
• Misurare l’efficacia di una campagna su Facebook

Ore 11.00  Coffee Break

Ore 11.15 Esercitazione individuale

• I partecipanti dovranno creare un primo annuncio
   pubblicitario su Facebook per promuovere un proprio
   contenuto verso una specifica target audience

Sessione congiunta: 
   Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati 

Ore 12.00 Creare una campagna su Instagram
• Primi passi su Instagram 
• Photo, video e Carousel Ads
• 8 obiettivi per Instagram Ads
• Misurare l’efficacia di una campagna su Instagram

Ore 12.30  Esercitazione

• I partecipanti dovranno creare un annuncio su
   Instagram per promuovere il loro personal brand

Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati

Ore 13.00 Pranzo

Ore 14.00 Creare una campagna su LinkedIn

• Definire obiettivi e strategia su LinkedIn
• 5 passi preliminari prima di partire
• Creare una campagna di annunci testuali
• Creare una campagna di aggiornamenti sponsorizzati
• Il Campaign Manager di LinkedIn
• Metriche e KPI per LinkedIn Ads

Ore 15.00 Creare una campagna su Twitter

• Definire obiettivi e strategia su Twitter per Professional
   Branding
• Come definire la target audience su Twitter
• Come scegliere i formati opportuni in base ai tuoi
   obiettivi

Ore 15.30 Visual Ads per Personal Branding

• L’importanza dei contenuti visual
• esempi di campagne visual per Personal branding
• Utilizzare Canva e altri strumenti per creare formati
   visual

Ore 16.00  Coffee Break

Ore 16.15 Esercitazione di Gruppo
• I partecipanti dovranno creare una campagna visual
   integrata creando differenti formati con Canva

Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati 

Ore 17.30 Conclusioni

• Lezioni apprese
• Testi consigliati
• Linkografia e bibliografia

Propulse Academy - Don’t work hard, work smart

www.propulse.academy
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Social Influencers & Analytics 

Programma del workshop

Ore 9.30 Social Influencer e Professional 
branding
• Come i social influencer possono contribuire al 
Professional Brand
• Identificare i Social iInfluencer per natura, settore e
   capacità di generare interazioni
• Alcuni esempi e applicazioni
Ore 10.00  Identificare i Social Influencer
• Chi è un Brand Influencer
• Definire la social influence con una formula
• Definisci metriche e strumenti
• Come si misura la Social Influence: formule e strumenti
• Strumenti di misurazione della social influence : Klout,
   Kred, PeerIndex

Ore 10.30 Esercitazione individuale

• I partecipanti dovranno definire un piano di content 
   marketing individuale o aziendale
Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati 

Ore 11.15  Coffee Break

Ore 11.30 Definisci una campagna di social 
influencer marketing

• Definisci gli asset della tua strategia sui contenuti: Blog,
   LinkedIn, Facebook, Twitter, YouTube

Ore 12.30  Esercitazione

• I partecipanti dovranno selezionare i propri Media 
   (Owned, rented, paid) su cui declinare il proprio piano
   di Content marketing

• Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati 

Ore 13.00 Pranzo

Ore 14.00 Scrivere contenuti per il blog

• Impostare categorie e tag per il proprio Blog
• Come scrivere titoli efficaci
• L’importanza del guest posting
• Elementi di Blog writing
• La gestione dei commenti

Ore 14.30 Scrivere per i social media

• Scrivere  per Facebook, Twitter e LinkedIn
• La lunghezza ideale
• L’uso delle immagini
• Favorire la condivisione e diffusione dei tuoi contenuti
• Tools e applicazioni: Canva & Hootsuite e RiteTag

Ore 15.30 Esercitazione individuale
• I partecipanti  dovranno utilizzare i tools per ascoltare
   le conversazioni, estrarre contenuti da condividere, 
   programmare la pubblicazione  e misurare gli effetti

Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati
 
Ore 15.15 Coffee Break

Ore 15.30 Visual content per il professional 
branding
• I formati editoriali  visuali per Instagram, Facebook,
   Twitter, LinkedIn
• Microvideo e Visual Content per il tuo Professional
   Brand
• Creare un video per un professionista

Ore 16.30 Esercitazione di Gruppo
• I partecipanti dovranno definire una strategia e
   impostare un piano editoriale

Sessione congiunta: 
Analisi del lavoro svolto e discussione dei risultati 

Ore 17.30 Conclusioni

• Lezioni apprese
• Linkografia e bibliografia

Propulse Academy - Don’t work hard, work smart

www.propulse.academy
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Info e Contatti
Scrivici a: info@propulse.academy
Tel. Ufficio: 02-39438847
Sito web: www.propulse.academy
Facebook: www.facebook.com/propulse.academy 
LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/propulse-academy

Propulse Academy è un progetto di DML Srl  P.Iva 07555960967 R.E.A. 1966780


